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СТРУКТУРНІ ОСОБЛИВОСТІ САЙТОНІМІВ
АНГЛОМОВНОГО СЕКТОРУ ІНТЕРНЕТУ

В статті розглядаються структурні особливості сайтонімів англомовного сек-
тору Інтернету. Зокрема, приділено увагу теоретичним засадам розмежування 
різних груп сайтонімів за структурним типом з урахуванням їх специфіки як окре-
мого класу ідеонімів.
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Карпенко М.Ю. Структурные особенности сайтонимов англоязычного сек-
тора Интернета. В статье рассматриваются структурные особенности сай-
тонимов англоязычного сектора Интернета. В особенности, уделено внимание 
теоретическому обоснованию разделения сайтонимов в различные группы в зави-
симости от структурного типа и с учётом их специфики как отдельного класса 
идеонимов.
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Karpenko M.Yu. The Structural Peculiarities of English Siteonyms.The structural 
peculiarities of English siteonyms are outlined in this paper. In particular, the theoretical 
background of categorizing the siteonyms of the English sector of the Internet into different 
groups is thoroughly studied. Some of the existing classifications are cited, combined, and 
adapted to face the challenges posed by the novelty of this field of onomastics. Three 
possible structural types are singled out, each containing a certain amount of subtypes. 
Statistical data concerning the structure of the most frequently visited siteonyms has been 
gathered and analyzed.
Key words: onomastics, siteonym, Internet, site, ideonym.

Навколишнє середовище сучасної людини постійно змінюється. Кожно-
го року науковий прогрес приносить нові елементи в життя людей. Одним з 
таких елементів є відносно молодий Інтернет, який має власну унікальну вну-
трішню будову. Створення Інтернету призвело до кардинальних змін у житті 
людей. Ці зміни ще не зовсім, а точніше майже зовсім не охоплені наукови-
ми розвідками. Зокрема, однією з таких наукових царин, яка тільки починає 
народжуватись, виявляється Інтернет-ономастика. Інтернет є середовищем 
з власними унікальними закономірностями процесів номінації. В попередніх 
розвідках нами було висвітлено функціональні [6], мотиваційні [3], словотвір-
ні [4] та деякі структурні [5] особливості такого класу характерних для цього 
середовища власних назв як сайтоніми – власні назви вебсайтів.

Об’єктом даного дослідження обрано сайтоніми англомовного просто-
ру Інтернету. Предметом дослідження є особливості їх структурної будо-
ви. Матеріалом дослідження слугує вибірка 1000 найвідвідуваніших сайтів 
англомовного сектору Інтернету, яку було створено на основі статистичних 
даних аналітичної компанії AlexaInternet.

В ономастиці вже були розроблені структурні класифікації різних типів 
онімів. Наприклад, В.В. Німчук розділяє оніми на прості (одноосновні) та 
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складні (композити), які розподіляються на справжні складні (компози-
ти без афіксів та часток), несправжні складні (композити з частками та 
афіксами) та абревіатури. Окрім цього, ним виділяються також стягнені 
(відкидання середини оніма), зрощені (стягнення двох основ), скорочені 
(відкидання початку або кінця оніма із можливою зміною початкових та кін-
цевих літер задля полегшення вимови) та багаточленні (словосполучення) 
власні назви [7, 27-28].

Н.В. Подольська виділяє прості – «одноосновні власні назви, які ма-
ють нульовий онімічний формант («афіксальний компонент, що вказує на 
приналежність слова до онімів») і не є результатами розкладання чи скоро-
чення іншого оніма», які розділяються на однослівні (ті, що виражені од-
ним словом, не обов’язково з однією основою) та одноосновні (ті, що ма-
ють лише одну основу); складні – «власні назви, які в своєму складі мають 
дві або більше основи», які можна розділити на двоосновні (ті, що мають 
дві основи), тавтологічні (складання двох основ з одним значенням з двох 
різних мов), абревійовані («об’єднання окремих елементів різних слів»), 
акроніми (складення початкових літер слів), афіксальні (власні назви, які 
«створено за допомогою спеціальних онімічних елементів» – префікса, су-
фікса, тощо); та складені, або юкстапозити («складна власна назва, яка 
виникла у наслідок співположення двох чи більше слів»), які розділяються 
на назви-словосполучення (бездієслівне словосполучення), назви-фрази 
чи назви-речення («короткий текст, зазвичай із дієсловом»), парні оніми 
(пара імен, поєднаних за певним принципом – родинні відносини, етимологіч-
на пов’язаність тощо), таутоніми (повтор однієї основи в імені та побатькові) 
та антропонімні формули («усталений порядок послідовності різних видів 
антропонімів та апелятивів в офіційному найменуванні людини даної націо-
нальності соціального шару чи релігії у певну епоху») [14, 28-155].

Д.Г. Бучко виокремлює прості оніми, які він, як і інші дослідники, роз-
діляє на однослівні, одноосновні, а також деривативні оніми (утворені 
за допомогою спеціального онімотворчого форманта) та їх алегроформи 
(скорочені форми). Також Д.Г. Бучко виділяє складні назви, які дефінують-
ся як «утворені шляхом злиття словоформ синтаксичного словосполучен-
ня в окреме слово», і розділяються на композити (дво- чи більше основні 
оніми), афіксальні композити (композити, які мають словотворчі афікси), 
а також зрощені оніми («стягнення … двох чи більше слів що вживали-
ся на означення конкретної особи») та апозитивні назви («складні назви, 
які виникли як результат злиття двох іменників у називному відмінку, між 
якими існує зв’язок-прикладка»). Окрім цього, він виділяє окремим класом 
скорочення онімів, які розділяє на абревіатурні чи складноскорочені на-
зви («форми онімів, які виникли в результаті об’єднання окремих елементів 
кількох онімів»), акроніми (складення перших літер слів, що входять в сло-
восполучення) та криптоніми («вид антропоніма, таємна назва, зашифро-
ване літерою чи літерами прізвище»). Ним також виділено складені оніми, 
до яких віднесено юкстапозити, антропонімна формула, назви-слово-
сполучення (бездієслівні та прийменникові словосполучення), дієслівні 
назви («власні назви, які виникли з речення чи словосполучення з дієс-
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лівною лексемою») та власні назви-фрази (власні назви, які «становлять 
собою короткий текст …, наприклад, назви творів» [13, 31-163].

Як бачимо, наведені вище класифікації різних дослідників мають багато 
спільних рис. Так, в усіх виділяються три класи онімів за структурою – про-
сті, складні та складені – із певними підрозділами. Цей розподіл із не-
значними змінами використовувався для класифікації ергонімів [див. докл. 
10;1], зоонімів [див. докл. 2] та інших класів онімів. Нами була зроблена 
спроба адаптувати існуючі класифікації власних назв для таксономічного 
опису сайтонімів.

Сайтоніми мають власні структурні особливості, такі як наявність пу-
блічного суфіксу, який вказує на функціональну спрямованість сайту (на-
приклад, .com, що позначає комерційні сайти, чи .gov, що позначає сайти 
державних установ), або умовну (може не відповідати дійсності) мовну чи 
географічну приналежність до певної країни (наприклад, .eu для позначення 
європейських сайтів, або .ua для позначення українських сайтів). Також спе-
цифічною для сайтонімів рисою є можлива наявність опціонального префіксу 
«www», який колись було покликано продемонструвати приналежність ре-
сурсу до Всесвітньої мережі, але зараз вона є необов’язковою; втім існують 
поради мати дві версії назви – з та без цього префіксу – для посилання на 
один і той же сайт для того, щоб на нього потрапляли водночас і користувачі, 
які додають «www» до назви сайта, і ті, які не додають цього префіксу [11]. 

Через арбітральність двох вищеозначених елементів нами була взята 
до уваги при аналізі лише назва хосту, без публічного суфікса та префікса 
«www». Приклади, де ці елементи виконують функцію передавання певно-
го сенсу не є численними, наприклад, сайт для рахування кількості відвід-
увачів на інших веб-сайтах, який має домен whos.amung.us та скорочений 
варіант-дорвей, тобто сайт без наповнення, який просто пересилає на іншу 
сторінку – amung.us, є ілюстрацією використання публічного суфікса в назві 
– публічний суфікс .us, який зазвичай вказує на певну спорідненість сайту 
зі Сполученими Штатами Америки, у даному випадку є елементом орфо-
графічно спотвореної за допомогою графону фрази «who’samongus», що 
метафорично описує функціональність сайту.

За основу нашої класифікації було взято загальну класифікацію влас-
них назв, розроблену М.М. Торчинським [9, 240-247], за якою сайтоніми 
можна розділити на три наступні групи з одним рівнем уточнення:

● Прості сайтоніми – це однослівні одноосновні власні назви без ура-
хування публічного суфіксу та префікса «www», які можуть бути:
○ Безафіксальний, тобто тими, що не мають словотвірних та не-

словотвірних афіксів. Слід зазначити, що під відсутністю афікса 
ми маємо на увазі його відсутність в основній частині сайтоніма – 
до публічного суфікса. Публічний суфікс є необхідним компонен-
том кожного сайтоніма, і його зазвичай семантично не поєднано 
з головною частиною сайтоніма. Прикладами можуть слугувати 
сайт корпорації Apple, який має назву apple.com, або онлайн-ма-
газин gap.com, які є поєднаннями однокореневих слів apple чи 
gap відповідно з публічними суфіксами;

○ Афіксальними, тобто тими, що мають афікси. Наприклад, сайт 
для створення блоґів blogger.com, який містить словотвірний су-
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фікс «-er». Специфічним для Інтернет-ономастикону є те, що до 
цієї категорії ми відносимо сайтоніми з несловотвірним афіксом 
множини «-s», оскільки серед сайтонімів він є словотвірним, на-
приклад, popads.net та popad.net є двома різними доменами: пер-
ший є сайтом Інтернет-рекламної компанії, а другий є сайтом ко-
рейської компанії, яка виготовляє техніку для вуличної реклами; 
також при номінації сайтонімів використовуються оказіональні 
афікси, наприклад, сайтонім  tumblr.com сформовано за допомо-
гою оказіонального суфіксу «-r», який є скороченою за допомогою 
графону версією суфіксу «-er»;

● Складні сайтоніми – це однослівні двохосновні або багатоосновні 
власні назви без урахування публічного суфікса та префікса «www», 
які розподіляються на наступні групи:
○ Власне композити, які охоплюють назви, що є багатооснов-

ними словами без афіксів, наприклад, найвідвідуваніша в світі 
соціальна мережа facebook.com, назва якої є композитом, що 
складається з основ «face» та «book»; або сайт IT-корпорації 
Blackberry, яка виробляє мобільні телефони, назва якого 
blackberry.com є композитом, що складається з компонентів 
«black» та «berry»;

○ Афіксальні композити, наприклад, сайт компанії, яка виго-
товляє програмнe забезпечення для дистанційного керуван-
ня комп’ютерами – teamviewer.com, який є поєднанням основ 
«team» та «view» та дериваційного афікса «-er»; або сайт для 
керуваннями онлайн RSS підписками (RSS feed), які є стрічка-
ми новин, що автоматично відсилаються користувачеві, про-
цес формування яких називається, можливо за аналогією з 
створенням CD-диска, burn – feedburner.com, який є поєднан-
ням основ «feed» і «burn» та дериваційного афікса «-er»;

○ Абревіатури, наприклад, сайт власника операційної системи 
Windows, корпорації Microsoft – msn.com, який є абревіатурою 
від «Microsoft Network»; або сайт для пошуку вигідних бізнес-
пропозицій bbb.org, який є абревіатурою від «Better Business 
Bureaus»;

○ Складні скорочення, що є дуже поширеними в межах Інтернет-
ономастикону, – результати стягнення, наприклад, сервіс для за-
вантаження зображень на мікроблоґ Twitter –twitpic.com (Twitter 
+ picture), поєднання абревіатури і слова, наприклад, сайт газе-
ти Los Angeles Times – latimes.com (Los Angeles + Times), та ква-
зі-абревіатури, наприклад, сайт з програмою для онлайн-про-
слуховування музики – imesh.com (префікс «-i» є наслідуванням 
традиції корпорації Apple називати власні продукти назвами, які 
починаються з цього префікса «i-» з невідомого приводу [12], 
наприклад MP3 плеєр iPod чи планшет iPad);

● Складені сайтоніми – це дво- і багатослівні власні назви без ураху-
вання публічного суфікса та префікса «www». Слід зазначити, що в 
складі сайтоніма не може бути пропусків, через що у випадку, якщо 
він містить більше ніж одне слово, слова не розділяються пропуска-
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ми, наприклад, сайтонім на позначення сайту для пошуку соціаль-
них заходів та товарів зі знижкою livingsocial.com є відповідною фра-
зою, яку було передано без пропусків та із додаванням публічного 
суфіксу. Складені сайтоніми розподіляються на:
○ Словосполуки – це поєднання повнозначної частини мови зі 

службовою, передусім прийменником, наприклад, сайт, який 
дозволяє зберегти та поділитися посиланнями на цікаві матері-
али в Інтернеті – stumbleupon.com, який є поєднанням дієслова 
«stumble» з прийменником «upon»; також можуть бути поєднання 
з іншими частинами мови, прикладом чого є назва сайту alot.com, 
яка є поєднанням займенника «lot» з артиклем «a»;

○ Словосполучення – це дво- або багатокомпонентна бездієслів-
на структура сурядного чи підрядного типу,тобто поєднання імен-
ника з прикметником, дієприслівником або іншою частиною мови 
окрім дієслова (такі випадки, на нашу думку, відносяться до фраз) 
та службових (ці поєднання ми відносимо до словосполук), на-
приклад, сайтонім rightmove.co.uk, який є поєднанням прикметни-
ка «right» та іменника «move»; чи сайтонім gamespot.com, який є 
поєднанням двох іменників – «game» та «spot»;

○ Фрази – це предикативні конструкції, які вживаються як номіна-
тивні одиниці, які зазвичай є формами наказового способу, при-
кладом чого може бути сайтонім paypal.com, який є поєднанням 
дієслова «pay» та іменника «pal»; або «logmein.com», який про-
сто написанням фрази «logmein» без пропусків.

Сайтоніми з нашої вибірки розподіляються за структурним типом на-
ступним чином:

  Таблиця 1
Розподіл сайтонімів за структурним типом                 
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Як видно із наведеної вище таблиці, домінантна позиція належить сай-
тонімам складеного типу, з яких найуживанішим є такий підтип як словоспо-
лучення (32%). Наступним за уживаністю є такий підрозділ як простий без-
афіксальний (20.5%),а третім за уживаністю є складне скорочення (18%). 
Також уживаними є такі структурні підтипи як абревіатура (9.4%) та фраза 
(7.2%).

На нашу думку це відображає дві протилежні тенденції: згідно з харак-
терним для Інтернет-дискурсу законом економії мовленнєвих зусиль [8, 
442] для сайтонімів є характерними якнайкоротші назви (про що свідчать 
уживаність простих безафіксальних назв, абревіатур та складних скоро-
чень), оскільки це збільшує шанси запам’ятовування сайтоніма та, як наслі-
док, відвідування його у майбутньому; та, згідно з інформаційно-рекламною 
функцією сайтонімів, сайтоніми мають тенденцію до інформативності – за-
кладання значної кількості інформації в назву (про що свідчить уживаність 
словосполучень та фраз), задля пояснення функціоналу, створення яскра-
вого образу чи винесення будь-якої важливої на погляд власника сайту ін-
формації в назву сайта. 

Такі типи як абревіатури та складні скорочення є, на нашу думку, ви-
разниками обох тенденцій одночасно – вони дозволяють здійснити «комп-
ресію» інформації за допомогою скорочення певних елементів назви та пе-
редати більше інформації за допомогою меншої кількості літер, наприклад 
sdnews.com замість San Diego News.

У подальших розвідках планується розглянути структурні особливості 
сайтонімів різних функціональних зон, що може дати додаткові відомості 
про їх природу.
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